1º E.S.O.

“LA GUERRA DE LOS JUGUETES”

OBJETIVOS:

· Reflexionar sobre la manipulación de la publicidad acerca del mundo del juguete.

· Analizar algún anuncio de televisión: a quién va dirigido, qué utilizan,...

· Combatir el consumismo abusivo, influido por la televisión.

LA GUERRA DE LOS JUGUETES


Tras una eficaz “preparación artillera” de varios meses, las industrias jugueteras de todo el mundo ya han lanzado su “ofensiva final” de Navidades. Pocos niños saldrán indemnes del “bombardeo masivo” ....Ningún padre se salvará.


Las ventas de juguetes superarán este año los 125.000 millones de pesetas. Es lógico, por tanto que las industrias del sector desencadenen en estas fechas una feroz batalla para conseguir llevarse la mejor parte de este suculento pastel.


La televisión es el escenario fundamental de la lucha al estar considerada como el medio más eficaz para alcanzar al público infantil. Desde el mes de Octubre hemos empezado a sufrir el insistente bombardeo de las “armas convencionales”: los spots.


Todas las empresas de juguetes inician sus campañas más agresivas.


Todas las televisiones, privadas y públicas se ponen en acción. En los últimos años hemos asistido a la aparición de programas infantiles patrocinados por empresas jugueteras, que convierten a sus juguetes en protagonistas del espacio en cuestión. Una buena parte de los presentadores habituales de televisión participan en esta campaña , Teresa Rabal, Constantino Romero,...


El  Club Barbie patrocina un concurso en el que las niñas tienen que responder  a preguntas relacionadas con sus juguetes. El Club He-Man  presenta un concurso en el que los niños, cada vez más idiotizados y al grito de ¡He, He, He-Man! Contestan a preguntas sobre cuestiones relacionadas con sus héroes o del villano Skeletor..


Algunas empresas jugueteras, como Matell, han conseguido que sus muñecos se conviertan en auténticos héroes de película, con el movimiento que se les negaba en los spots y viviendo las más insólitas aventuras. Otras empresas siguieron el ejemplo, y así, series que conocemos como Masters del Universo, Gi-Joe, Transformers, Los Cazafantasmas o las Tortugas Ninja son auténticos anuncios camuflados, que en algunos casos se regalan a las televisiones que los transmiten.

Ya saben ........................”Con los niños no se juega”

ACTIVIDADES  RECOMENDADAS

1.- Enumera las industrias jugueteras que se nombran en el texto.

2.- Piensa en tus hermanos pequeños ¿ Qué actitud tienen en las Navidades ante lso anuncios de televisión?

· Quieren todos los juguetes

· Cada día quieren una cosa distinta

· No saben qué pedir a los reyes Magos

3.- ¿ Qué crees que es lo que más les gusta de los anuncios de juguetes?

· Los colores que son fuertes y llamativos

· La música que es muy alegre y pegadiza

· Las imágenes que tienen mucha acción y movimiento continuo

· Los niños y niñas protagonistas de los anuncios.

4.- ¿ Consideras que hay diferencia entre los juguetes dirigidos a niños de los dirigidos a las niñas?

5.- Anota los programas de televisión que están patrocinados por alguna empresa juguetera. Haz una lista con ellos y comentarlos en clase.

6.- Diseña un juguete que pueda servir para jugar tanto niños, como niñas.

7.- Compara lo que dice la televisión del juguetes en su spots, con el juguete real que compraste después. ¿ Son diferentes?

